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VRM / Sonderverdffentlichung vom 2. Juni 2017 Das neue Wochenende... startet morgen Q

_Lesetreuden mit
Erkenntniswert*“

err Oriner, wir informieren uns
immer mehr digital, uns stehen
immer mehr Quellen zur Verfu-
gung. Warum arbeiten Sie noch so
leidenschaftlich an Print?

Spitter behaupten ja, Zeitungen
seien so etwas wie die Postkulschen
in der digitalen Welt, ein Medium
der Vergangenheit. Etwas fiir Mo-
dernitits-Verweigerer. Hort  sich
cool an, stimmt aber nicht. Richtig
ist: Wir haben mehr Zugang zu In-
formationen als je zuvor. Die digila-
le, vernetzte Welt generiert, produ-
ziert und multipliziert rundum In-
formationen auf allen Kanilen.

Stindig neus, und immer wiel
mehr, als wir verarbeiten und be-
greifen konnen. Ein Informations-
Tsunami, dem wir alle ausgesetzt
sind. Wir greifen ja stindig zu unse-
ren Smartphones. Die kleinen Gerd-
te beliefern uns fortlaufend mit In-
formationen und beschiftigen uns -
nur sie erkliaren uns nichts. Ich
glaube, wo der Alltag digital wird,
wichst die Sehnsucht nach analoger
Entschleunigung. In einer Flut von
digitalen Banalititen werden gut ge-
machte Zeitungen und Magazine
immer ihre Leser finden.

Print ist also kein Auslaufmeodell,
sondern hat Zukunft?

Ich bin kein Nostalgiker. Ich bin
Pragmatiker. Ob gedruckt oder digi-
tal: entscheidend sind die Inhalte.
Zeitungen werden immer noch als

relevant wahrgenommen. Sie sind,
ob national oder regional, die Leit-
medien. Sie geben die Themen wvor.
Umfragen belegen, dass Tageszei-
tungen noch immer als glaubwiir-
digstes Medium gelten, auch wenn
gin paar rechte Imlichter diese
Glaubwiirdigkeit gezielt infrage stel-
len.

Aber offensichtlich ist: Das Inter-
net und die sozialen Nelzwerke
haben den Charakier von Zeitun-
gen radikal verindert.

Richtig. Und deshalb miissen Re-
daktionen heute stirker auf Einord-
nung, Hintergrund, Analyse und
Orientierung setzen. Und das tun
sie. Gedruckte Zeitungen sind not-
wendige, in der rasanten digitalen
Welt gewissermaflen entschleunigte
Welt-Erklarer. Es geht also nicht um
Konkurrenz, sondern darum, die
Stirken unterschiedlicher Medien-
Welten zu nutzen und zu erginzen.
Journalistische Produkte - gleich ob
Texte, Bilder oder Infografiken - 1&-
sen sich von ihren spezifischen Bin-
dungen und werden iiber die Me-
diengrenzen hinweg erweitert und
vertieft. Das hat eine neue Dvnamik
und Qualitdt.

Welche Blatt-Philosophie steckt
hinter der neuen Wochenendaus-
gabe?

Die Wochenendausgabe bildet die
Lebens- und Lese-Wirklichkeit der
Menschen am Wochenende ab. Al-
les ist etwas entschleunigter, ausge-
ruhter, gelassener - das weifh jeder
aus eigener Erfahrung. Das Wo-
chenende hat einen eigenen Bhyth-
mus. [Die Lese-Erwartung ist eine
andere als an Werktagen. Sie liegt
nicht allein auf kompaktem Infor-
mations- und MNutzwert, sondern
mehr auf Tiefgang, Lese-Erlebnis,
kluge Wissensvermittlung und
spannende Unterhaltung. Vielfach
wird die Zeitung ja auch am Sonn-
tag noch einmal zur Hand genom-
men. Ob Single, Paar oder Familie,
ob Alt oder Jung, Land oder Stadt -
die Wochenendausgabe beriicksich-
tigt das. 5ie ist idealerweise eine mi-
lien- und generationsiibergreifende
Lese-Insel. Und weil wir in einer vi-
suellen Welt leben, braucht die Zei-
tung eine moderne, ansprechende
Optik. Unser journalistisches Motto:
Lesefreuden mit Erkenntniswert.

Mehr als 100 Zeitungen und Zeitschriften hat Helmut
Ortner schon ein neues Gesicht gegeben. Auch die
neue Wochenendausgabe tragt die Handschrift des
Frankfurter Blattmachers. Im Interview verrat er,
warum es kiinftig noch mehr Freude macht, diese

Zeitung zu lesen.

Sie sprechen dabei auch oft von
visuellem Journalismus. Was ist
darunter zu verstehen? Mehr Bil-
der statt Text?

Mein. Inhalte haben Prioritit
Aber Text allein reicht nicht. Gestal-
tung spielt eine grofie Rolle. Seriosi-
tdt, Wertigkeit und Lesbarkeit sind
hier Stichworte. Eine Zeitung muss
heute optisch ansprechend sein. Die
Leser erwarten ein Lavout, das mo-
dern, aber nicht zeitgeistig ist. Es
braucht also neben dem bewihrten
redaktionellen Mix aus Berichten
und Analysen, Interviews und Re
portagen, Kolumnen und Kommen-
taren eben auch neue journalisti-
ache Formate, beispielsweise Schau-
bilder und Erklar-Grafiken. Und es
braucht eine blatt-pragends Optik:
iiberraschende Fotos, ungewdhnli-
che, eigensinnige Perspekliven und
Bildschnitte - sie =zind das Lasso,
das den Leser einfingt und zum
Text fiihrt. Sie machen die Seiten
dynamisch. Das nenne ich visuellen
Journalismus. Hinzu kommt eine
klare, geordnete Seiten-Architekiur.
Moderne Schriften, Infoboxen und
Farbfonds unterstiitzen die Informa-
tionsaufnahme und setzen optische
Akzente. Schliefilich steht die Optik
auch fiir Wiedererkennbarkeit der
Marke. Der Leser sieht sofort: Das
ist meine Zeitung.

»In einer Flut

von digitalen
Banalititen werden
gut gemachte
Zeitungen und
Magazine immer
ihre Leser finden.«

Lisst sich diese Philosophie, wie
man sie von Sonntagszeitungen
und iiberregionalen Wochenend-
ausgaben kennt, tatsichlich auch
auf die Lokalzeitung fibertragent
Die neue Wochenendausgabe
konkurriert nicht mit iiberregiona-
len Wochenblittern wie Die Zeit®,
auch nicht mit den etablierten
Sonntagszeitungen. Fiir unsere
Kernleserschafl ist die Wochenend-
ausgabe kein Solitir, sondern die
sechste Ausgabe der Woche. Einer-
seits die journalistischen und opti-
schen Konstanten - etwa der Wie-
dererkennbarkeit - zu garantieren,
anderseits eine Zeitung mil einer
besonderen Tonalitit zu machen -
ein Hybrid, das ist die Herausforde-
rung. Spannende Reportagen, tiber-
raschende Geschichten, interessan-
te Kipfe, kluge Analysen, erhellen-
de Hintergrundberichte - alles in
giner oplischen Opulenz, die den
Vergleich mit den bekannten tiber-
regionalen Sonntagszeitungen nicht
zu scheuen braucht. Die Wochen-
endausgabe ist eine Ausgabe, die
die Zeilungsabonnenten sozusagen
Woche fiir Woche belohnt. Sie will
aber auch all diejenigen anspre-
chen, die sich im Lauf der Woche
fast nur noch digital informieren,
am Wochenende aber gern auf eine
ansprechende Regionalzeitung zu-
riickgreifen, die Erkenniniswert und
Lesegenuss bielet sowie Appetit auf
moderne Freizeilgestaltung macht.

Wie sieht es mit dem regionalen
Anspruch der VEM-Titel aus? Die
Allgemeine Zeitung in Mainz, der
Wiesbadener Kurier und das
Darmstidter Echo sind ja drei
Leitmedien in der Rhein-Main-Re-
gion, die unter dem Dach der
VEM eng mileinander verzahnt
sind.

Eine starke Dachmarke, damnter
individuelle Zeitungen, allesamt
selbstbewusst und selbstindig -
und nahe an ihrer Leserschaft. Die
Titel setzen auf die gleiche journa-
listische Rezeptur: regionaler Identi-
fikations-Anker sein, plus Relevanz
und Deutungsmacht. Die Leser ho-
norieren das. Als Beobachter, Takt-
geber und Mavigator sind sie so et-
was wie mediale Icons fiir Stadt und
Region. Die Wochenendausgabe
selzt hier neue Mafistibe,

Haben Sie schon eine Vorstellung
davon, wie sich Printprodukte in
den nichsten zehn Jahren weiler
entwickeln werdent

Es wird eine Konzentration im
Markt geben. Das Berufshild des
Journalisten wird sich verindern, er
wird cross-medialer. Es wird sehr
unterschiedliche  Angebote  fiir
Abonnenten geben. Micht jeder
kann oder will tiglich eine Tageszei-
tung komplett lesen. Es wird nach
wie vor gedruckte Zeitungen geben.
Erfolgreich werden die sein, die mu-
tig in redaktionelle Qualitit inves-
tieren, die es werstehen, ihre Leser
immer wieder positiv zu irritieren.
Kurzum: ich bin da optimistisch -
und hoffnungsfroh: nicht nur, weil
die Vielfalt von Zeitungen ein Kern-
element unserer demokratischen
Kultur ist und das so bleiben scllte -
sondern auch, weil mir das tigliche
Laltmodische™ Papier-Geraschel
beim morgendlichen Zeitunglesen
sonst fehlen wiirde.

Das Interview fiihrte
Friedrich Roeingh

ZUR PERSON o

HELMUT ORTMER hat als selbsténdi-
ger Blattmacher und Konzeptar mehr
als 100 nationale und Intemationale
Zettungen und Zaltschriften entwi-
ckelt und relauncht: w.a. Frankfurter
Rundschau, Das Parlament, Jidisdha
Allgemeaine, De Uoyd, Antwerpan und
NT Rotterdam sowle die Magazine Fo-
cus, Clcero, The Eurcpean, zuletzt das
Magazin chrisrmomn. Dafir erhialt er
zahlrelche Auszelchnungen.

Auch die Allgemeaine Zeltung, der
Wiesbadener Kurler, das Dammstadter
Echo sowile die neus Samstagsausga
be AmWochenende tragen saing
blattmacherisdhe Handschrift. Dane-
en verdffertlichite er mehr als zwan-
g politische Sachbicher und Blogra-
flen, u.a. Der Einzalganger” dber dan
HitlerAttentiter Gaorg Elsar, zuletzt
Janadenlos Deutsch” (2016). Seina
Bilcher wurden In 14 Sprachen iber-
satzt. Ortner lebt und arbattat in
Frankfurt und Darmstadt.
www.helmutortner.de




